
Allgemeine Geschäftsbedingungen für digitale 



bekämpfen, und das TAG Brand Safety Certified Program 
(https://www.tagtoday.net/brand-safety#bsc).pdf), um 

das Risiko der Anzeigenplatzierung zu minimieren, und 
erwartet von allen Auftragnehmern, dass sie proaktiv an 
die Initiative herangehen, um eine Akkreditierung zu 



dass der Auftragnehmer eine Rechnung ausstellt und die 
Agentur diese Rechnung später als zwölf (12) Monate ab 

dem Datum erhält, an dem der Auftragnehmer die 
entsprechenden Leistungen gemäß der Rechnung 
erbracht hat, dass der Auftragnehmer auf sein Recht auf 

Zahlung für diese Leistungen verzichtet hat und die 
Agentur berechtigt ist, keine Zahlung für diese Leistungen 
zu leisten.  

3. Alle Kampagnen müssen vollständig und 

gleichmäßig über den gebuchten Zeitraum verteilt 

geliefert werden, es sei denn, es wurde schriftlich etwas 

anderes mit der Agentur vereinbart. Es liegt in der 

Verantwortung des Auftragnehmers zu prüfen, ob seine 

Adserver-Auslieferung mit dem vom Werbetreibenden 

und der Agentur während der gesamten Kampagne 

genutzten Adserver eines Dritten übereinstimmt. Der 

Zugang zu den täglichen Berichten Dritter kann mit dem 

Ad Operations Team der Agentur vereinbart werden. Die  

Einzelheiten der Rückerstattung für Unterlieferungen 

müssen mit den betreffenden Einkäufern gesondert 

vereinbart werden.  

4. Screengrabs, die die gebuchte Aktivität live auf 

der jeweiligen Website oder dem jeweiligen Netzwerk 

zeigen, müssen innerhalb von 24 Stunden nach Beginn 

der Aktivität geliefert werden, sofern nicht anders 

angegeben. Die endgültigen Auslieferungsstatistiken 

müssen 48 Stunden nach dem Enddatum der Kampagne 

geliefert werden. 

 

Daten 

Jedes Tracking, das eingesetzt werden soll, muss der 

Verfolgung der Aktivitäten des gebuchten Kunden 

dienen; eine Weitergabe dieser Daten oder die Sammlung 

persönlicher Daten ist nicht gestattet. Das bereitgestellte 

Tracking darf keine anderen Formen des Trackings 

enthalten, die dem Account-Team nicht bekannt sind 

(ineinander versteckte Tags), da dies mit den 

Datenschutzrichtlinien des Kunden kollidieren würde. 

 

Sonstiges 

Um jeden Zweifel auszuschließen, schränkt die Annahme 

von Vergütungen und/oder Sachleistungen (z. B. 

Werbegutschriften) durch die Agentur die Rechte der 

Agentur auf die Geltendmachung von zusätzlichen 

Verlusten gemäß diesen Geschäftsbedingungen nicht ein. 

Zur weiteren Klärung wenden Sie sich bitte an Ihren 

jeweiligen Einkäufer oder an den Leiter des digitalen 

Handels der Agentur. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 



Digital Booking Terms & Conditions 
 

“Agency” 
These terms and conditions (“Terms and Conditions”) 
shall apply to all digital media space and time, including 

advertising, sponsorship or promotional space and/or 
time in a transmission, video on demand (VOD), website 
or any other on-line platform, irrespective of medium 

(“Digital Media Placement”) purchased by the Agency. By 
signing the insertion order (“IO”), you (“Supplier”) hereby 
accept the Terms and Conditions below.  
Unless the IO expressly states otherwise, in the event of 
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and expects all suppliers to only provide inventory from 
online platforms that align to the Brand Safety Floor with 

effect from Q4 2021 onwards. Supplier shall work with 
the Agency to define the Brand Suitability risk 
categorisation for the advertiser’s Digital Media 

Placements based upon content categories identified in 
the GARM Brand Suitability Framework. 
4. The Agency supports the Police Intellectual 

Property Crime Unit ("PIPCU") Infringing Website List 
(https://www.cityoflondon.police.uk/police-forces/city-
of-london-police/areas/city-of-london/about-us/about-
us/pipcu/) or (https://www.iabuk.com/policy/infringing-

website-list-iwl) and requires all suppliers, including the 
Supplier, not to place media on websites that appear on 
the Police Intellectual Property Crime Unit ("PIPCU") 

Infringing Website List. 
5. 
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